RSBK

Großhandel


Stoffübersicht Oberstufe Großhandel - insbesondere für die "Vorzieher"!

Reihenfolge: 

KSK - GHP und WSP jeweils mit einer Kennzeichnung der selbst zu erarbeitenden Unterrichtsinhalte. Die Teilbereiche sind unterschiedlich detailliert dargestellt.

Anmerkung: 

Je nach Klasse kann es im einzelnen Fach auch zu zeitlichen Verschiebungen kommen.

Themenplanung KSK Oberstufe:

1) Kennzahlen auswerten und Konsequenzen für das Unternehmen ableiten:

· Bilanzkennziffern (Intensitäten (AV/UV, EK/FK), Anlagendeckung I+II, Liquiditäten I+II) und Rentabilitätskennziffern (Eigenkapitalrentabilität, Gesamtkapitalrentabilität, 

Umsatzrentabilität)

2) Betriebliche Grundsätze der Kreditgewährung anwenden und Möglichkeiten der Risiko- 

    absicherung nutzen:

· Finanzierungsanlässe (Investitionen AV und UV)

· Finanzierung nach Herkunft und Fristigkeit (Eigen-, Fremd-, Innen- und Außenfinanzierung)

· Kreditarten (Lieferantenkredit (mit Bedeutung des Skontoabzuges = Effektivverzinsung, Finanzierungserfolg), Kundenkredit als Mittel der Absatzförderung, Kontokorrentkredit, Darlehen, Leasing, Factoring)

· Kreditsicherung (Auskunftsstellen und Bewertungskriterien, Personalkredit, Verstärkte Personalkredite (Bürgschaft, Zession), Realkredite (Sicherungs-übereignung, Lombardkredit, Grundschuld)

· Insolvenz

Hinweis für die „Vorzieher“:  Der folgende Themenbereich 3 wird im 2. Halbjahr der Oberstufe behandelt. 

3) Jahresabschlussarbeiten vorbereiten:

· Aufgaben und Bestandteile des Jahresabschlusses (Bilanz, GuV, Anhang)

· Zeitliche Abgrenzung (ARA, PRA, soFo, soVe, Rückstellungen)

· Bewertung von AV und UV (Allgemeine Bewertungsgrundsätze, Lineare Abschreibungen auf abnutzbares Anlagevermögen, Geringwertige Anlagegüter, Anschaffungskostenprinzip, Niederstwertprinzip) 

· Bewertung der Schulden (Höchstwertprinzip) 

Themenplanung GHP Oberstufe:

Einstieg und Marktforschung

1.
Marktorientierung und Marktforschung

1.1
Marketing im Großhandel

1.2
Marketing als Prinzip der Unternehmensführung

1.3
Käufer- und Verkäufermarkt

1.4
Marketingziele

1.5
Marketingstrategien

1.5.1
Wachstumsstrategie

1.5.2
Marktsegmentierungsstrategie

1.5.3
Wettbewerbsstrategie

2.
Daten aus dem Warenwirtschaftssystem

3.
Marktforschung als Grundlage von Marketingkonzeptionen

3.1
Ziele und Aufgaben der Marktforschung

3.2
Informationsquellen der Marktforschung

3.3
Sekundär- und Primärforschung

Sortimentspolitik

1.
Sortimentspolitik

1.1
Einflussgrößen der Sortimentsbildung und ‑anpassung

-
wirtschaftliche Aspekte

-
rechtliche Aspekte

-
Umweltverträglichkeit

1.2
Aufbau des Sortiments

1.3
Sortimentskontrolle und sortimentspolitische Entscheidungen

-
Umsatzstatistiken

Vorbemerkung: Deckungsbeitragsrechnung in KSK vorab

-
Deckungsbeitragsrechnung

1.4
Geschäftsgraphik

Hinweis für die „Vorzieher“:  Die folgenden Themenbereiche werden im 2. Halbjahr der Oberstufe behandelt. 

Preis-, Konditionen- und Kundendienstpolitik

Preispolitik

1. Einflussgrößen der Preispolitik

· Markt

Vorbemerkung: Voll- Teilkostenrechnung in KSK vorab

· Vollkostenrechnung (Kalkulationsschema)

· Teilkostenrechnung (Deckungsbeitragsrechnung)

2.
Preisstrategien

· Preisdifferenzierung

· Mischkalkulation

· Hochpreispolitik

· Niedrigpreispolitik

· Marktabschöpfungspolitik

· Marktdurchdringungspolitik

3.
Preisstellungssysteme

· Bruttopreissystem

· Nettopreissystem

Konditionenpolitik

Lieferungs- und Zahlungsbedingungen (auch Kundenkredit)

Kundendienstpolitik

1.
Serviceleistungen(subj. u. objektbezogene)

2.
Qualitätsgarantien

Distributionspolitik

1.
Absatzmethoden

· Lagergeschäft

· Streckengeschäft

2.
Absatzwege

· direkter Absatz (incl. Franchising )

· indirekter Absatz

3.
Absatzformen

· Unternehmenseigene Absatzorgane (Verkaufsniederlassungen, Reisende)

· Unternehmensfremde Verkaufsniederlassungen (Handelsvertreter, Kommissionär)

Marktveranstaltungen (Messen, Ausstellungen)

Kommunikationspolitik

1.
Absatzwerbung

· Ziele der Absatzwerbung

· Grundsätze der Werbung

· Elemente der Werbeplanung

· Werbeerfolgskontrolle

2.
Verkaufsförderung (Sales promotion)

3.
Öffentlichkeitsarbeit

4. Marketingmix incl. Benchmarketing

Vorbemerkung: Verkaufsgespräch vorab in Deutsch

4.
Beratungs- und Verkaufsgespräch

5.
Unlauterer Wettbewerb

· Gesetz gegen unlauteren Wettbewerb


Produktsicherheitsgesetz u.a.

6. Projektplanung, -organisation. -dokumentation

Bereiche/Fachbegrifffe, die vorab in anderen LF behandelt wurden:

Qualitätsmanagement

Prozentrechnen und einfaches Währungsrechnen

Themenplanung WSP Oberstufe:

Wirtschaftsordnung

Preisbildung auf dem Markt

Marktformen

Die Rolle des Staates in der sozialen Marktwirtschaft

Subventionen

Aufgaben des Wettbewerbs

Zielsetzungen und Auswirkungen von Kooperation und Konzentration

Kooperationsformen im Groß- u. Außenhandel

Konzentrationsformen

GWB, Bundeskartellamt

Kennziffern zur Beschäftigung

Arbeitslosigkeit

Beschäftigungspolitik

Hinweis für die „Vorzieher“:  Die folgenden Themenbereiche werden eventuell erst nach Ihrer Prüfung durchgesprochen. Im Normalfall allerdings schon vorher! 

Träger der Wirtschaftspolitik

Ziele und Zielbeziehungen

Volkswirtschaftliche Gesamtrechnung, BIP

Konjunkturpolitik / Geldpolitik / Fiskalpolitik

Umweltpolitik

Gründe 

Chancen und Risiken

Gründe für Außenhandel

Tarifäre und nichttarifäre Handelshemmnisse

WTO, Freihandelszone, EU

Hinweis: 

Oberstufenlernfeld in WSP: "Berufsorientierte Projekte durchführen"

=> Schüler müssen wissen, wie man ein Projekt plant - durchführt - überprüft.

Da der Projektinhalt beliebig ist, tauchen im Stoffkatalog der AKA auch keine weiteren fachlichen Inhalte auf. 
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